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NUESTRA MISION
“Estamos comprometidos con el éxito y crecimiento de nuestros clientes en
China y Asia. Mantener un equipo de expertos y una mentalidad global”

x Especialistas Globales y de China Destacad()
x Enfocados en 4 sectores ph .
x 10+ afios de experiencia sobre Chinalati
X Todo en un servicio

x Empresas grandes y medianas




Nuestra

Chinalati nacié en 2010 para conectar
empresas y personas con China.

Chinalati es un conocido portal especializado en
China y nuestro equipo esta formado por expertos
locales e internacionales con sede en Shanghai.

. . . . /o .
m Chlnalatl Ofrecemos servicios de consultoria y marketing en
e’ ° China, y ayudamos a empresas extranjeras en la

gestion de operaciones y aprovisionamiento.
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Puntos clave
de China

Republica Popular de China (RPC)
Poblacién: 1.400 millones (2019) Trabajadores activos

Diversidad: 56 grupos étnicos, con 92% Han 770+

Idioma oficial: mandarin Millones de personas
Edad media: 38,4 (2020)

Mayores Ciudades (poblacién): Shanghai, Beijing,

41 % Tianjin, Guangzhou, Shenzhen, Wuhan Usuarios Internet

Superficie terrestre: 9,7 millones de km?2 900+

Clase Media :
Millones de personas

Gobierno: Partido Comunista Chino (PCCh)

Economia tipo: Economia de mercado socialista

Moneda renminbi (RMB) o yuan chino (¥) E-commerce share
PIB nominal: US $ 14,3 billones (2019) >400/

PIB nominal per capita: $ 10,262 (2019) . 0
Coeficiente de Gini: 0,47 (2019) U MEEIEEEES AU Eles




Tendencia
EconOmica

El PIB de China sigue
aumentando y se espera
que alcance en 2031 niveles
similares a los de EE. UU.

Mientras que el PIB per
capitay los coeficientes de
urbanizacion también
siguen aumentando

China sigue creciendo

PIB de Chinay USA
PIB, miles de millones, precios actuales USD délar

Evolucion de la Economia de China

Tamario de PIB de Chinay USA

Tamano PIB, miles de millones, precio actual, USD délares
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Tendencia de

la clase Media El surgimiento de la clase media en China
El crecimiento de la clase media Contribucién regional en crecimiento de clase media: 2020-2030
% del total de la poblacién Millones de personas
100% 1,800
W 1995 | 2020F [ 2030F & o R
o ey
M =
1,400
1,200
P o 60% -
La clase media de China es o
el 41% de su poblaciény se
espera que crezcay 800
alcance el 72% en 2030F. nl
600
Se espera que China
atraiga a 453 millones de 20% -
personas de clase media s
en los préximos 10 afios
0% O = ,
India Indonesia China Brazil Mexico Asia Pacifico Africa Medioriente  Centroy  Norteamérica Europa
La clase media China crece Sub-Sahara y Norteafrica Sudamérica




Tendencia
en Sectores

La industria de servicios en
China ha aumentado del
24% en 1978 a mas de la

mitad de su PIB.

Aunque la fabricacion sigue
siendo muy importante, los
servicios desde 2013 son el

sector principal

Servicios y Manufactura

El cambio en la estructura de crecimiento de China

Cuota del PIB por sector

= Manufacturing

2020:

54.5%




6 MegaTrends Urbanizando mil millones de personas
A Millones se trasladaron a las ciudades y esperaban 350 millones mas
de China

Gran poder de fabricacion
China es el mayor fabricante del mundo y sigue liderando

El auge de los consumidores chinos
Mas consumo y se esperan 200 millones mas de clase media en 2026

Mucho dinero disponible
El pais tiene mas de $ 15 billones en depdsitos bancarios y crece

Un coloso de la capacidad intelectual
Explosién en la inversion en |+D y la educacion sigue aumentando

El Internet en China
China tiene mas de 500 millones de usuarios de Internet y sigue creciendo
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Chino




El poder del consumidor chino

23% de crecimiento y aumento de la "diversion"

El poder de consumo de China ha crecido significativamente

Crecimiento del Consumo familiar global por regién Consumo familiar anual en China por categorias, %
% mil millones US$ 2010
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FEdad y Gasto del consumidor chino

100+

95-99

90-94

85-39

80-84

75-79

70-74

65-69

60-64

55-59

50-54

45-49

40-44

35-39

30-34

25-29

20-24

15-19

10-14

5-9

0-4

(1.4 mi millones, 2019)

Mujeres

Demografia

Hombres

Generacion X
39-54

Millennials
24-38

Generacion 7
10-23

10% 8%

Gasto familiar anual en USD

Por.cgntaje de hoogares urbanos por ingreso Proyectado CAGR;?
familiar anual 1% 2000-20, %
100% = 147 226 328 Total = 4.1
millones millones millones
? g — 6-2mm Ricos (>$34,000) 20.4
51 Corriente princial 26.6
($16,000-34,000)
82
Con capacidad
Ry (56,000-15,999) 1.2
10 BZ8 Pobres (<$6,000) 38
2000 2010 20208

En real 2010 dolares, en 2010, 1$ = 6.73 RMB
2CAGR = Ratio Compuesto de Crecimiento Global
3Prevision

Mediana 2020: 30-34 anos y 44-93 USD/diarios en ciudades



El gusto chino por el lujo.

Consumo de lujo en China

Contribucion de China al gasto global en productos de lujo
Consumidores chinos, % total, ambos gastos domésticos y exteriores
45%
40%
35% 32%
30%
25%
20%
15%
10%
5%
0%

40%
35%

19%

2012 2018 2020 2025F*

Evolucién del mercado global de
productos de lujo personales, 1!

mil millones de RMB?

1,779
Consumidores
chinos

1,445
Otros
consumidores
en el mundo

2012

2,609
2,406

1,636 | 1688

2018 2020

1 Para vestir, accesorios, relojes y joyas, y belleza.

2 Tipo de cambio fijo de 1€ = 7,3 RMB

3 Gasto nacional y extranjero

3,117

1,890

20256

6%

tasa de crecimiento
anual compuesta,
2020-25, del gasto
de los consumidores
chinos en articulos
de lujo personales

2%

tasa de crecimiento
anual compuesta,
2020-25, del gasto
de los consumidores
globales en articulos
de lujo personales

1.2 billones

RMB gastados por
consumidores chinos en
productos de lujo para
2025, a partir de los 770
mil millones RMB
actuales

65%

del crecimiento global
en gastos de
productos de lujo
2018-2025 sera por
consumidores chinos

China va camino de consumir la mitad del lujo del mundo
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El Mercado
Digital
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Internet en China vs USA

INTERNET

Poblacion
de China
1.4mil millones

904
CHINA millones de

usuarios
(63%)

Poblacién

USA de USA

331 millones

298 millones
de usuarios
(90%)

INTERNET
YoY GROWTH FROM +75 +5
2019 to 2020: million  million

CHINA us

INTERNET EN EL MOVIL

897
millones de

usuarios
(62%)

276 millones
de usuarios
(83%)

' d

MOBILE INTERNET
480 48
million million

CHINA us
|

PAGOS POR MOVIL

765
millones de

usuarios
(53%)

® 63 millones
de usuarios
(21%)

MOBILE PAYMENTS

+185 +7
million million
CHINA US




China: lider en economia digital

El auge de las compras online en China

Tasa de penetracion de las compras online en China de 2010 a 2022
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42.9%
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79.1%
73.6%
69.1%

63.8%
60%

55.7%

48.9%

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2020

El impulso chino en la

economia digital

% del total en valor de
transacciones del
e-commerce minorista

Rest of
the world

United
States

China

2005 2016

Pagos por movil
2016, $ mil millones

11x

Y

China United
States




El poder de las redes sociales en las compras en China

Compartido online de productos comprados

% del total de productos comprados por afio

30% -

Sep. 2021:
250, | 23.6%
20%
15% A
10% A
5% A
0%
"15 16 17 18 19 ‘20 21

Social y contenidos consumen

>65% del tiempo online

% mensual de tiempo online de
usuarios de Internet de China Mobile

Apps de contenidos

(por €j. iQiyi, musica online)

I Apps Sociales
Otras

(por ej. Juegos, compras)

QuestMobile TRUTH China Mobile Database Feb. 2020.
Source: Digital consumer Survey 2017, 2019

Awareness

Social realza la influencia al
“comprar”
% de encuestados

Interest

B 2017 |l 2019

Purchase

COVID-19 ha
acelerado el cambio

El tiempo en Internet
desde el movil subié
20%, de las 6.1 horas a
las 7.3 horas a principios
del post COVID-19

hw

o O

~60% de los consumidores
continuara evitando
aglomeraciones al comprar,
y ~36% comprara en
nuevos canales online




EN CHINA Digital China vs USA
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El Rol Global
de China




Economia China en el mundo

Participacion global en la importacion /
exportacion de China

Importaciones
United States
16.9 %

Other |
419% |
China
145%

Exportaciones

China
188 %

44%
Other
432% |
EU
16.0 %
United States
104 %

% HongKong
29 4
40% 7%

PIB de China en el mundo

World's Region

HONG KONG $0.34T 0.43%
i . AFRICA
THAILAND
SINGAPORE $0.32T 0.41% AUSTRALIA

MALAYSIA SIT 0.4%

LATIN AMERICA
AND CARIBBEAN
MIDDLE EAST

%‘ ;l;l;:ﬁ- NOR::AE(I:IAPEERICA
i UNITED
STATES
$19.39T

PHILIPPINES $0.31T_0.39%
PAKISTAN $0.3T 0.38%

INDONESIA
s1.021
1.28%
UNITED

KINGDOM

ARGENTINA
$0.64T 0.8%
COLOMBIA $0.31T

CHILE $0.28T 0.35%

EGYPT $0.24T 0.3%
AUSTRIA $0.42T 0.52%

DENMARK $0.32T 0.41%




Balanza comercial de China

Los mayores déficits / superavits comerciales de China por pais

China's Trade Deficit ($) China’s Trade Surplus ($)

$100B and More $50B - $99.98B

Canada
$7B

Guatemala
$2B

Panama
$7B
Colombia
$3B
Ecuador
$2B

Peru
$7B

Note: This visualization
shows countries with a
trade balance with
China higher than $1B.

Chile
$11B

B = mil millones

$50B- $99.98 | $100B and More

o nmarkalgng Lithuan]is
United *, . ¥
Kingdom $38 Russia ljsjlsoEr;goha DPR Korea
E%333 Germany Poland » $11B $2B
$28B B ech Rep. $178 égéakhstan
Ireland $88 Slogakia g}zbekistan
$78 Austria 2B Ké/rgys Rep. ong
g < Huggary Ukraine $6B K
Igena $48 Tajikistan 2%293
Romania $8B 1B
$18 Switzerland g{gana $38 Turkmenistan $
358 _ Greece Georg'a Macao
S{:ain $68 Turkeg Sl . $3B
6B P Pakistan
Portugal Ital Lebanon $2B $Y Jordan ran $15B 1
8 $12B™ “\aita Israel uwait gﬁ’g R gn
$1B $5B S12B0 Nepal$18
atar
Tunisia 7B Bangladesh Vietnam
Morocco EE Saudi V $17 9 $208 ?'z‘gaa
1bya E Arabia
Algerla él g)bps $233 UAE Myanmar $
Senegal $2B $7B Sudan Yemen $14B . $6B
$1B $1B oman Sri
Liberia $2B $ZB enln SSudan Djibouti  $16B Lanka  Cambodia
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Equatorial Guinea $2B Kenya 7 ‘
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New Zealand
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Progreso de la exposicion a China

China reduce su exposicion al mundo

indice de Exposicién MGI China-Mundo
(comercio, tecnologia y capital)

1.2

Exposicion media ponderada
de las 7 mayores economias
del mundo = 1.0

Exposicién de China
hacia el mundo

~==  Exposicién del Mundo
hacia China

2000 05 10 15 2020

Evolucion del comercio de mercancias

Bienes comercializados
Cambio anual, ajustado por estaciones

50% -
Sep. 2021 yly y/2y annualized
mports 22.2 12.7
Exports 30.0% 15.6%

40% -

30% -

20%

10% -

ox A4

-10%

-20% - \
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Nuestro rango de Servicios

il

Consultoria & Marketing

Disefiamos soluciones a medida
para sus operaciones en China

&

Importar / Exportar

Nuestras redes de abastecimientoy

experiencia a su servicio

@/@

Servicios Corporativos

Apoyamos sus operaciones,
contables y legales en China

[NEWS]
==
InfoChina & Comunidad

Cultura y noticias sobre China
y plataforma social




Nuestros Servicios
Consultoria & Marketing

Soluciones pragmaticas a la medida de sus
necesidades

x Estrategia y planificaciéon

x |Investigacion de mercado

x Contexto de China

x Servicios transculturales

x Marketing web, de apps y de redes sociales

x Visita ejecutiva

x Contabilidad financiera

x Busqueda y contratacion de personal




Nuestros Servicios
Servicios Corporativos

El soporte ideal para sus operaciones en
China

x Soluciones de oficinay HUB en China

x Registro de empresa en China y Hong Kong

x Servicios legales

x Servicios de representacion y fiduciarios

x Funciones de junta y supervision

x Compras y control de calidad

x Importacién, exportacion y distribucion




Nuestros Servicios
Importar / Exportar

Afos de experiencia en abastecimiento a
Su servicio
x Gestion de proyectos de abastecimiento
x Cotizaciones y evaluacion de fabricantes
x Comunicacion y traduccién
x Compras y control de calidad
x Gestion de envasado

x Importacién, exportacion y distribucidon




Nuestros Servicios
InfoChina & Comunidad

Ofrecemos en tiempo real info sobre China
a nuestros clientes como un servicio Unico.
x Contenido orientado a los negocios
x Actualidad de China, regulaciones y politica
x Cultura china y contenido variado
x Contenido de video
x Enlaces interesantes

x Comunidad abierta de interesados en China




Sectores Principales
De consumo

FCMG, alimentos y bebidas
Bienes de consumo duraderos
Servicios en retail y alimentacion

Industrial & @ Servicios comerciales
Maquinaria y Automatizacién i Servicios profesionales
Equipamiento Soluciones multisectoriales
Autopartes Servicios de subcontratacién

Quimicos y materiales

Productos quimicos
Antimicrobial y sanitarios
Materiales metalicos y minerales




Nuestras Fortalezas

Experiencia

Equipo local e internacional
con experiencia en la gestién
de proyectos en China.

Nuestro equipo tiene
experiencia en el mercado
nacional online y offline.

Contamos con profesionales
a su servicio para el disefio
de su estrategia, eventos y

promociones.

Reputacion

Chinalati tiene >10 afios y es
un portal de informacién bien
conocido por las personas
que siguen China.

Trabajamos con clientes
globales de diferentes
industrias y sectores.

Muchos sitios web colocan a
Chinalati como uno de las
mejores sitios online sobre

China.

Todo en 1

Gestionamos una amplia
gama de funciones. Para que
no tenga que volverse loco

contactando a muchos otros.

No solo podemos realizar
consultoria y marketing,
también le ayudamos a
establecer su negocio en
China, operar, exportar y

importar bienes con éxito.

Tenemos conexién con mas
de 20 zonas industriales
libres de impuestos y
contamos con una sélida red
de socios y fabricantes.

Le ayudaremos a conseguir
alianzas seguras para sus
operaciones en China.

Almacén

Contamos con un almacén y
un equipo profesional para
gestionar y respaldar sus
ventas y distribucion digital.

No solo podemos ayudarlo a
almacenar productos,
también podemos ofrecer el
soporte de servicios de venta
en China.



Nuestro Proceso

Paso 1
Detectamos oportunidades
potenciales de mercado

Paso 2
Hacemos un anélisis
profundo del mercado

Paso 3
Disefiamos un plan adaptado
a nuestros clientes

Paso 4
Sellamos nuestro acuerdo
y desarrollamos alianzas

Paso 5
Traemos las ganancias y

el apoyo que nuestros 697
clientes necesitan




Nuestro Equipo e
Instalaciones

Oriol Rodriguez
Presidente

Jess Jiang
Directora

Programadores y
Equipo de Diseno

10+

Contables Calificados
ACCA / CPA

5

Q

Oficina de
Shanghai

Sede Central

Q

Centro de
Distribucion
Almacén 5,000m2

Consultores y
Asesores legales

8

Almacén
y otros

15+



Porqué
elegir a
Chinalati




Porqué los clientes eligen Chinalati
"Nuestro primer cliente sigue siendo nuestro cliente"

Cercania
Facil de tratar

Transparencia
Cumplir promesas

&

AN q
/ AN

Servicio Unico

Vision estratégica

Alcance Global

Equipo multicultural
Contactos globales
Buenas practicas

Experiencia en China
Todo en uno

Especialistas

> 10 aflos en China

Capacidad Local

Equipo en China
Rapidos y flexibles
Equipo local senior

Todo tipo de proyectos
Red de abastecimiento

@

Somos Practicos

Metodologia probada
Detallistas
Enfoque: abajo a arriba




/

No somos una empresa de consultoria mas, sino que ponemos su
negocio en manos de verdaderos expertos en China.

Creamos soluciones a medida y somos su mano derecha en
China. Su solucionador de problemas.
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Gracias

cTiene alguna pregunta?

info@chinalati.com
+86 185 1661 4658
www.chinalati.com

@ @ ©




